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Никому не хочется слушать лекцию, но все любят истории. 

А мы умеем их рассказывать

Рыбатут
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Привет. Мы — 

коммуникационное 

бюро «Рыба Тут»

Наша специализация — настраивать 
общение между брендом и аудиторией в 
диджитал-среде. Все наши творческие идеи 
и решения мы пропускаем через ожидания, 
поведение и потребности обычных людей.
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Бюро основано в 2012 году, и сейчас им 
руководят вот эти классные ребята

Светлана Иванникова

CEO

Александр Катенкарь

CVO
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Игорь Городецкий

Head of Projects

Александра Каленская

Art Director

Алексей Агаев

CFO
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Tagline
ТОР-50 лучших  

SMM-агентств России

Ruward
рейтинг «Digital-прорыв 2017» 

«Лучшие агентства России»

Likeni
ТОР-50 рейтинга 

известности 2020
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Принципы
Делай вопреки

Делай от руки

Мир переверни

Небо опрокинь

Цитата из песни Баста «Сансара». Используется только в 
информационных целях и потому, что лучше и не скажешь
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95% 80% 35% 40%

Проектов онлайн Клиентов, в среднем, 

работают с нами 

3 года и более

Средний процент 
перевыполнения 


плана

Сотрудников 
работают в компании 
с момента основания

С 2012 года мы работаем с крупнейшими брендами, среди которых: 

«Спортмастер», Ostin, IMAX, Columbia, Nestle, Acuvue, Beluga, Ford, Chevrolet, 

Mazda, Gerber, KLM, Air France, Hoya, Lipton, Friskies, Nescafe и другие  
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SMM
Разрабатываем и реализуем SMM-стратегии: 
создаем контент, разрабатываем и реализуем 
стратегии продвижения, организуем 
модерацию и ORM

Influence
Работаем с блогерами и лидерами 
мнений, реализуем интеграции и 
спецпроекты: TikTok, Instagram, YouTube, 
Telegram, подкасты

Production
Делаем фотосэты, проводим 
видеосъемки, создаем визуальный 
продукт — графика, иллюстрации, моушн, 
коллажи, разрабатываем визуальный 
язык и идентификацию

Strategy & Creative

Разрабатываем стратегии и 
коммуникационные платформы: анализируем 
конкурентов, тренды, инфополе, риски, 
выявляем инсайты, подбираем площадки и 
каналы и придумываем идею

Мы выделяем следующие 
ключевые направления:
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Более 100 проектов с 

момента основания бюро
Strategy & creative

70%

SMM

80%

Influencer-маркетинг

45%

Production

75%
Promo

90%
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Ведем коммуникацию в соцсетях, проводим прямые эфиры, активации, а 
также формируем понятный и полезный контент о спорте, outdoor-
активностях и рассказываем о нашей продукции нативно и в формате 
интеграций в контекст постов. Также был разработали уникальный 
визуальный язык с авторскими рисованными элементами

COLUMBIA

c 2021 — по 
настоящее время
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Посмотреть проект можно

в Instagram, ВКонтакте и Facebook

Проект не завершен

+78%
Показатель увеличения интеракций 


по сравнению с аналогичным 

периодом до старта работы. 


To be continued 

https://www.instagram.com/columbia_russia/
https://vk.com/columbia
https://www.facebook.com/ColumbiaRussia/
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Регулярно проводим интеграции с блогерами. С целью продвижения новых 
коллекций или капсульных проектов бренда.
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Посмотреть ряд публикаций можно по ссылкам

https://www.instagram.com/p/CSopHK6IaOx/ 

https://www.instagram.com/p/CSoRzdfD17w/ 

https://www.instagram.com/p/CSmIPt3IX-b/ 

https://www.instagram.com/p/CStmx6IIp4v/ 


https://www.instagram.com/p/CSopHK6IaOx/
https://www.instagram.com/p/CSoRzdfD17w/
https://www.instagram.com/p/CSmIPt3IX-b/
https://www.instagram.com/p/CStmx6IIp4v/
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Посмотреть базовый пост проекта можно по ссылке

https://www.instagram.com/p/CWBD-YXtpnR/ 

700
Столько участников конкурса 

было за все время проекта

2КК
Столько миллионов — общий 

показатель media outreach

38K
Столько тысяч комментариев участников 
конкурса было собрано под основным 

базовым постом проекта

Спецпроект «Забери Золото Columbia» — в рамках масштабной кампании по 
продвижению технологичной линейки одежды с технологией OMNI-HEAT Infinity 

Спецпроект включал в себя создание эксклюзивных фото- и видео-материалов, 
организацию блог-тура на Кольский полуостров (Териберка) с участием популярных 
блогеров @saska_vash, @shakulin_vasya, @kagramana, @bad.planet.

https://www.instagram.com/p/CWBD-YXtpnR/
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Ведем коммуникацию в соцсетях, проводим прямые эфиры, активации, а 
также формируем понятный и полезный контент о спорте, outdoor-
активностях и рассказываем о нашей продукции нативно и в формате 
интеграций в контекст постов.

СПОРТМАСТЕР

c 2021 — по 
настоящее время
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Активно проводим прямые эфиры. Ежемесячно с участием экспертов 
реализуется по 2 эфира с хронометражем от 1 до 3. Две или три камеры, один 
или три спикера, работа модератора, микрофон в зале. 
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Посмотреть проект можно

в Instagram, ВКонтакте и Telegram

Проект не завершен

в 16 раз
Выросли все показатели 


с момента старта кампании 
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https://www.instagram.com/sportmaster_pro/
https://vk.com/sportmaster_pro
https://t.me/sportmaster_pro
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Разработали стратегию продвижения IMAX в России. 
Ведем всю коммуникацию в социальных медиа и 
реализуем диджитал-активации

IMAX
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с 2014 года — по 

настоящее время

IM
AX
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Посмотреть проект можно

во всех соцсетях по запросу @imaxrussia

30 75
Во столько раз выросло 


число подписчиков в соцсетях
Игровых активаций и 


спецпроектов было реализовано

300КК
Столько миллионов — общий 

показатель media outreach

200
Кинорелизов было поддержано 


отдельными кампаниями 
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В рамках кампании фильма «ЛЕГО: Бэтмен» во «ВКонтакте» запущен конкурс 
с применением простой игровой механики: веселая и лаконичная игра на 
ловкость и внимание к запуску нового LEGO-мультика. Задача участников — 
«поймать» изображение Бэтмена среди других героев на гифке

ЛЕГО ФИЛЬМ:

БЭТМЕН

премьера фильма 
— 2017 год
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Посмотреть проект 
можно здесь
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2,5К
Участников активации 


за 10 дней

1,5КК
Столько миллионов — общий 

показатель media outreach

2К
Новых подписчиков 

в сообществах

https://vk.com/imaxrussia?w=wall-53675844_13243


Ryba Tut Communication Bureau

22

Задача — максимально широко осветить выход фильма «Салют-7» в интернет-
пространстве; создать эффект ожидания, выбрав определенную тактику вовлечения 
целевой аудитории и конкретные заходы и инструменты. При этом максимально 
абстрагироваться от фильма «Время первых», а также значительно снизить 
патриотически-политическую патетику, тональность которой была задана кампанией 
фильма «Время первых» 
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премьера фильма 
— 2017 год
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САЛЮТ-7
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Посмотреть проект 
можно здесь

Инструменты: официальные сообщества фильма, в 
которых планомерно осуществлялось погружение в 
историческую подоплеку фильма, а также 
рассказывалось об уникальных съемках. Отдельно был 
запущен canvas-лэндинг фильма в Facebook. Были 
регулярные посевы в сообществах, бусты постов, а 
также интеграции с инфлюенсерами под разные 
креативы, которые тоже отдельно разрабатывались на 
разные сегменты ЦА. Также отдельно медийная 
кампания ТВ-спотов, тизеров и трейлеров

56%
Пользователей досматривали


 canvas-лэндинг до конца

35
Уникальных постов

у инфлюенсеров

70КК
Показатель 


media outreach
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https://vk.com/salut7
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Inhumans, или «Сверхлюди» — грандиозный сериал от Marvel, первые две серии которого 
транслировались в кинотеатрах. Задача кампании заключалась в том, чтобы соединить 
традиционные ухватные промо-инструменты, такие как продвижение роликов и размещение 
креативов в соцсетях, — с вирусоемкими заходами, чтобы усилить эффект ожидания и 
погружения во вселенную кинопроекта. Для этой цели совместно с известными мэшаперами 
были созданы коубы с кадрами фильма и запущен флешмоб #ЯСверхлюдь
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премьера фильма 
— 2017 год
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Посмотреть проект 
можно здесь
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ДОПИСАТЬ

>4,7KK
Просмотров 


ТВ-спотов и видеороликов

>5KK
Показатель охвата 

всей кампании

>1,5KK
Показатель охвата 


флешмоба #ЯСверхлюдь
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https://www.imax.com/ru/movies/marvels-inhumans
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Многоярусная активация в жанре digitalquest в рамках кампании фильма. В основе геймплея 
— интерактивное путешествие по вселенной «Мстителей». Задача участников: найти 
подсказки, отгадать загадки и собрать все «камни бесконечности». В этом им помогал 
специально разработанный чат-бот, а также специально созданная для проекта механика 
динамической шапки с счетчиком хэштегов в профиле сообщества в «ВКонтакте».
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премьера фильма 
— 2018 год
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МСТИТЕЛИ: ВОЙНА 

БЕСКОНЕЧНОСТИ
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Посмотреть проект 
можно здесь
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За две недели число «искателей камней» превысило показатель 
в 3 500 участников, а основной конкурсный пост в сообществе 
@imaxrussia собрал более 15 000 уникальных комментариев.

15К
Уникальных комментариев 


к основному конкурсному посту 

3,5К
Участников активации


за 2 недели

https://vk.com/wall-53675844_46363
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Задача: разработать игровую активацию для вовлечения в коммуникацию пользователей, 
которые не являются фанатами киновселенной «Мстителей», но готовые пойти в кинотеатры 
на фильм «Мстители: финал». Решение: многоэтапная активация с применением 
нестандартных возможностей «Вконтакте»: чатбот, «живая шапка» и механики, позволяющие 
собирать данные.
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премьера фильма 
— 2019 год
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МСТИТЕЛИ: 

ФИНАЛ



Ryba Tut Communication Bureau

29
Посмотреть проект 
можно здесь
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Мы «сломали» социальную сеть 
«Вконтакте». За 20 дней кампании 
пост с активацией стал самым 
популярным среди всех отраслей 
соцсети в мае!


10К
Новых 


подписчиков за 2 недели

> 1КК
Более 1 млн комментариев 


к конкурсному посту

70%
Таков процент показателя 


ER конкурсного поста

https://vk.com/wall-53675844_101837?z=photo-53675844_456262180/album-53675844_00/rev
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Задача: придумать и реализовать игровую активацию с максимальным вовлечением гиков и 
кинофанатов. Решение: игровая активация с применением gif-механики в официальном 
сообществе @imaxrussia в «Вконтакте». Участникам конкурса предлагалось сделать скриншот 
зацикленной gif-анимации и выложить в комментариях к посту полученный кадр с одной из 
фигурок героев фильма.
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премьера фильма 
— 2019 год
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Результаты: благодаря простой механике, всего за 10 
дней активной фазы кампании в конкурсе приняли 
участие более 18,000 человек! 

Посмотреть проект 
можно здесь
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Новых подписчиков 

в сообществе 

18К
Участников активации


за 10 дней

775К
Показатель 


media outreach

https://vk.com/wall-53675844_79346
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Продолжение комедии «Гуляй, Вася» выпускалось под названием «Свидание 
на Бали». Был запущен флешмоб с привлечением инфлюенсеров, которые 
рассказывали о планах путешествия на Бали в условиях закрытых границ из-
за локдауна. Флешмоб «привлек внимание и вовлек множество участников: 
всем хотелось немного путешествий, несмотря на закрытые границы. 

ГУЛЯЙ, ВАСЯ 2


премьера фильма 
— март 2021
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Посмотреть примеры размещений можно

здесь, здесь, здесь и здесь. 

5,9КК
Общее число просмотров всех роликов, 

которые репостил у себя популярный 


Instagram-канал ptencoff

6,4КК
Общее число просмотров всех роликов, 


у самих блогеров 

в их аккаунтах
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https://www.instagram.com/dan_podletsky/
https://www.instagram.com/romangritsenko13/
https://www.instagram.com/gs063/
https://www.instagram.com/alice_de_ze/
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Разработали новую контентную стратегию для ACUVUE®. Ведем всю коммуникацию в 
социальных медиа, реализуем диджитал-активации, проводим прямые эфиры, а также 
формируем понятный и полезный контент о здоровье глаз и преимуществах линз. 
Также мы разработали уникальный и узнаваемый визуальный язык для аккаунтов, 
который в апреле 2021 планирует перенять бразильский офис ACUVUE®


ACUVUE® 


с 2020 года — по 
настоящее время 
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Посмотреть проект можно

в Instagram, ВКонтакте и Facebook

60%

На столько процентов 

перевыполнен план 

по показателю ER

23%

На столько процентов 

перевыполнен план по 

приросту 

новых подписчиков

71
На столько процентов 

перевыполнен план 


по охватам

>3К
Сообщений от пользователей 

отработаны в формате 
клиентского сервиса

Проект не завершен

https://www.instagram.com/acuvue_russia/
https://vk.com/acuvue
https://www.facebook.com/AcuvueRussia
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Создали всю коммуникационную стратегию с нуля, разработали 
контентную концепцию, провели фотосэты, разработали 
визуальный язык,  реализовали коллаборации с блогерами

HAME

c 2020 — по 
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+500
Ежемесячный органический 


прирост подписчиков

в 1К
Во столько раз вырос 

показатель интеракций

9КК
Общий показатель 


media outreach 

Посмотреть проект можно

в Instagram, ВКонтакте, Одноклассники и Facebook Проект не завершен

http://instagram.com/hamerussia/
https://vk.com/hamerussia
https://ok.ru/group/hamerussia
https://www.facebook.com/hamerussia
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HOYA

c 2020 — по 
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Создали всю коммуникационную стратегию, разработали контентную 
концепцию, провели фотосэты, разработали визуальный язык,  реализовали 
коллаборации с блогерами. Основная задача — доступным языком 
рассказывать об инновационных технологиях бренда в области коррегирования 
зрения и помочь с выбором средств для коррекции.
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Посмотреть проект можно

в Instagram, ВКонтакте, Одноклассники и Facebook Проект не завершен

+88%
Показатель роста 

числа подписчиков

в 2
Во столько раз вырос 

показатель интеракций

https://www.instagram.com/hoyarussia/
https://vk.com/hoyarussia
https://ok.ru/hoyarussia
https://www.facebook.com/hoyarussia
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Разработали новую контентную стратегию для Nordic. Ведем всю 
коммуникацию в социальных медиа, реализуем диджитал-активации, 
проводим прямые эфиры и марафоны, а также формируем понятный и 
полезный контент о здоровой еде и значимости злаков в семейном рационе.


NORDIC


с 2020 года — по 
настоящее время 
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Посмотреть проект можно

в Instagram, ВКонтакте и Facebook Проект не завершен

в 2
Во столько раз вырос 

показатель охвата

в 2,5
Во столько раз выросло 

число подписчиков

в 3
Во столько раз выросло 


число интеракций

https://www.instagram.com/nordic_benordic/
https://vk.com/nordic_benordic
https://www.facebook.com/nordicbenordic/
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Адрес:


119121, Москва, 2-ой 


Вражский переулок, 7 

Телефон:


+7 903 75777150


+7 999 9892281

Web:


www.rybatut.ru


info@rybatut.ru 

Рыбатут
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mailto:info@rybatut.ru

